(M Investovanie

Hadate sa casto
v domécnosti
o peniaze? Kde ich
uloZit, o nakdpit
a kam investovat’?
Pricinou méze byt aj
to, Ze ste ]ednoducho

z iného ,,cest
_Prieskumy ukazuju, ze
zeny 111vestu]u inak ako
muZi. Zeny myslia na to,
na aky ucel maji financie
1zit, kym muzi povazuji
investovanie za druh
adrenalinového Sportu.

[ autorka - Zuzana Vodtendkova ]

Zeny st $pecifickou cielovou

skupinou - sd empatickejsie,

opatrnejsie, uprednostiiujii dl-
hodobé investovanie s istym vynosom
a finanénid rezervu nenechédvaji na né-
hodu. Finan¢ni poradcovia, obchodnici,
banky i poistovne by mali uznat, Ze mu#i
si z Marsu a Zeny z VenusSe a prispdsobif
tomu aj spdsob komunikécie.

PRISTUP K NAKUPOM. Zivotny 3tyl Zien
je rdznorody - zardbanim peiilaz{ aj né-
kupnymi & investorskymi ndvykmi. Ako
hovorf Daniela Cekovskd, marketingova
manaZérka spolo¢nosti GFK Slovakia,
Zeny zvytajne maji pod palcom ndkupy
pre celd domécnost. Casto tieZ rozhodu-
ji pri ndkupoch o znatkdch produktov
kazdodennej spotreby pre vietkych &le-
nov rodiny. ,Ovela viac ako muZi sa ve-
nuji nakupovaniu potravin. Takmer Sest-
desiat percent Zien na Slovensku nakupu-

Kazdy investuje
po Svojom

je potraviny kazdy deii alebo vd¢§inu dni
v ty2dni. MuZi nakupuji potraviny ovela
zriedkavejsie.”

Uzko to podla D. Cekovskej stivisi aj
s tym, Ze Zeny ovela Castejsie varia - aZ
39,3 percenta Zien zvykne varit kazdy
dexi, pripadne va¢ginu dnf v tyZdni, zatial
¢o iba sedem percent muZov sa venuje va-
reniu v podobnej intenzite ako Zeny.” Iné
nékupné zvyklosti sa viak netykaji len
potravm, ale aj iného sortimentu. ,,Zeny
maji preto tasto lepsi prehlad o obcho-
doch a o sortimente, kde moZno ¢o nakd-
pit. TaktieZ sti v porovnani s muZmi ovela
néchylnejsie nakupovat veci, aby si uro-
bili radost a dopriali si. Na druhej strane
sa snaZia nakupovat vyhodne, najastejsie
so zlavou,” dodéva D. Cekovska.

ZENY SU OPATRNEJSIE. MuZi si na roz-
diel od Zien podla prieskumu GFK ovela
viac potrpia na znacky v spotrebne;j elek-

tronike, technoldgidch, ale aj v Sporto-
vych potrebach. Pre Zeny na Slovensku je
pomerne déleZitd investicia do vedomos-
ti, teda to, aby boli dobre vzdelané. ,Pri
investitnych a finanénych z4leZitostiach
st opatrnejSie a menej riskuji ako muzi.
O nieco Castej$ie potrebujii pri finanénych
rozhodmitiach pomoc, V kazdom pripade
sti oproti muZom ovela menej ochotné za-
dlzit sa,“ dodéva D. Cekovska.

Tieto skiisenosti potvrdzuje aj Michal
Kozub, analytik spolo¢nosti Home Cre-
dit Slovakia. Podiel muZov a Zien, ktori
si zaobstarajii spotrebitelsky tver, je zhru-
ba rovnaky. Otdzne viak je, kto z rodiny
rozhoduje o tom, aky vyrobok sa kipi
ana koho je nakoniec tiverovd zmluva na-
pisand. ,ManZelia sa vit§inou rozhoduji
spoloéne s tym, Ze Zena si vyberd napri-
klad spotrebice, pri ktorych sa predpokla-
dé, Ze ich bude pouZivat skér ona. Ddva
preto prednost spravidla cene, praktickos-

ti a jednoduchosti ovlddania, MuZi potom
maju silnejiie slovo pri ndkupe informaé-
nych technoldgif, zvukovych systémaorv,
DVD ¢&i potitagov. Casto u nich rozhoduje
znatka, moderny dizajn, mnoZstvo funk-
cii a rdzne yvychytdvky', ktoré Zeny &as-
to nedokdZu ocenit, pretoZe sa im zdajii
z praktického hladiska zbyto&né,” upres-
fiuje M. Kozub.

MUZI VYBERAJU SRDCOM. TiiZite v do-
mécnosti investovat do nového rodinné-
ho auta s dobrou spotrebou? Vage ndroky
z muZského a Zenského pohladu mézu
byt rozdielne. Ako doddva M. Kozub, Ze-
ny sa pri vybere auta zaujimaji o to, akd
je priemernd spotreba, praktické vyuzitie
¢i velkost batoZinového priestoru. ,Pre
muZov je délezity vykon, vybava a dojem,
ktory ich auto urobi na okolie. Jednodu-
cho by sa dalo povedat, Ze Zeny si vybe-
rajii auto hlavou, muzi srdcom.”

Pri naviteve predajne automobilov sa Ze-
na dlho medzi vozidlami prechddza, sta-
rostlivo ich porovnéva a nechd si od pre-
dajcu v8etko podrobne vysvetlit. V duchu
skiiga s autom zaparkovat v izkych mest-
skych ulitkdch a nakoniec si vyberie au-
to, ktoré stoji presne tolko, kol'ko si naii
dopredu uréila. ,MuZ si pred ndv§tevou
predajcu hlad4 na internete modely, ktoré
sa mu pécia, pravidelne sleduje televizne
programy o autdch a déva sa unasaf pred-
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stavou, Ze by také auto vlastnil. Nie raz
potom Casto minie omnoho viac petiazi,
nez mal pévodne v imysle. Nové auto to-
tiZ pre neho predstavuje splneny sen, za-
tial €o pre Zenu skor praktického pomoc-
nika," doddva M. Kozub.

prehlad o rodinnych vydavkoch ako ich
partneri a v praxi zardbaji zhruba o treti-
nu menej ako ich silnejiie polovicky. An-
drea Strakovd, executive manazérka fi-
nanéno-poradenskej spoloénosti Partners
Group Sk, sa Casto v praxi stretdva s tym
Ze Zeny majui va€si problém ustrdZif si vy-
davky ako muZi. To sa vyraznejsie preja-
vuje najmé vtedy, ak si este slobodné.
Ak ide o matky, respektive manZelky, tie
skor drZia rodinnt ,kasu®, Zaujimavé je,
ze vekom sa ciele oboch pohlavi zjedno-
cuji a rodina je ¢asto na poprednych reb-
ri¢koch ich hodnét. ,Inymi slovami, mu#
chee zabezpetit ¢asto spokojnost a istotu
manzelky a rodiny, Zena do popredia dé-
va prave dostatoéné zabezpetenie det,
v mladgom veku rieéi prijmy cez materski
dovolenku,” dodéva A. Strakovd,

Podla finanénych odbornikov Zeny za-
rdbajd pri investovan{ viac ako muzi.
A, Strakova objasfiuje, ¢o moZe byt hlav-
nym dévodom. ,Zeny st neraz pokojnej-
8imi a disciplinovanej$imi investormi.
Ked uZ sa pre nejaki investiciu rozhod-
ni, vytrvavajd v nej a nemenia ju. Je to
spojené aj s tym, %e okrem pracovnych
povinnosti majit povinnosti aj v domdc-
nosti. Papri starostlivosti o deti maju ¢as-
to aj menej chuti podrobne skimat svo-
je investicie,” V tomto pripade preberaji
s odvahou ,Zezlo® muZi - ich presvedtia
o vhodnosti investicie v mnohych pripa-
doch prave fakty, kym ich neZnejie po-
lovigky potrebujd viac informdcif a vagsi
vyber danych moZnosti.

NEDISCIPLINOVANOST ,ZABIJA“. Zi-
kladnom chybou pri investovani je nedis-
mphnovanosf Rovnako traglcky to mo-
#e dopadmif u muzov, ako aj u Zien. ,Ze-
ném radim venovat pozornost rodinnym
financidm a nenechat rozhodnutia vzdy
iba na partnera. Netreba zabidat na bu-
dovanie vlastného kapitdlu formou Zivot-

oradcovia, obchodnici, banky
mall uznal, Ze muzi a Zeny
- pristupuji k peniazom in:

Ako maju Zeny a muZi
urcené finanéné ciele?
ZENY

3 S opatrnejSie a citlivejSie vnimaijd
riziko investicie 3 Preferujd klasické
produkty, napriklad terminované
vklady a vkladné knizky 33 Konzerva-
tivnejSie investujd do podielovych
fondov &i inych cennych papierov
Uprednostiujd napriklad dlhopisové
fondy alebo hypotekarne zélozné listy
3* Inklinuju k vytvaraniu si finanénej
rezervy, potrebuju pocit bezpetia a za-
bezpetenia »» Taktiez viac sporia

- doleZité si pre ne deti, chcd im
zabezpetit budicnost bez finanénych
tazkosti.

MUZI

22 Vnimaj( peniaze ako prostriedok
na pinenie si svojich snov 33 Sporia
aj oni, ale skar pre to, aby si mohli
kiipit naprikiad auto & nehnutefnost
»» Su viac ,odvazni“ a vela investuji
aj do menej bezpecnych produktov

2} Vyhladavajl akcie ¢i akciové fondy,
aby mohli ziskat vySSie zhodnotenie
penazi.

PRAMEN: Slovenska sporitelfia

nych poisteni, ktoré si vyhradne vadim
majetkom aj v pripade rozvodu,* hovori
A. Strakovd. Najhorsi stav je, ak o rodin-
nych financiich obaja manzelia ¢i partne-
ri vébec ni¢ nevedia a hospoddria len pod-
la toho, ako im vychddzaji peniaze.
Odlisnosti medzi muzmi a Zenami moZno
vidiet vo vybere rozdielnej skladby pois-
teni v rdmci poistnej zmluvy a volby vys-
ky poistnych sim jednotlivych poisteni.
Ako hovori Simon Kolldr, marketingovy
Specialista Wiistenrot poistovne, pri uza-
tvaran{ poistenia a volbe poistnych rizik
Zeny viac myslia na svoju rodinu a zabez-
pecenie najblizsich v pripade vzniku ne-
predvidanej udalosti. ,MuZi sa zasa si-
stredujid viac na ochranu pred rizikami,
ktoré mézu nastat pri ich pracovnej &in-
nosti ¢i pri aktivitdch vo volnom &ase.
Mozno povedat, Ze viac aj riskuji.. Je to
vidno najmé pri rieSeni poistnych
udalosti,“ uzatvéra S. Kolldr. E
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